Pensando juntos | 2024

Perspectivas | Projecdes & Tendéncias do Marketing
ﬂ




Contagem Regressiva

2023 foi um ano marcado por conflitos, guerras, mudancas climaticas, inflacdo em alta e bombardeio de noticias
diversas sobre infinitos temas, como tecnologia baseada na inteligéncia artificial ( algoritmos, geragao de
conteudos audiovisuais, dentre outras ferramentas presentes na vida cotidiana).

Prestes a experienciar os novos acontecimentos do novo ano, a Maooe Comunicacdo e Marketing convida para

um novo olhar neste universo de possibilidades e ndo sé de desafios, mas principalmente, de novas solucgdes
para seu negocio e por que nao para sua vida?

Entao bora Ia!
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Ano das Oportunidades. #[:';
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Ou nao!

O mundo todo esta em nossas maos, literalmente.

Conectados, em tempo real, com tudo que é informagao - relevante ou ndo - hd uma teia de anuncios de marcas e pessoas
comuns vendendo servicos, ideias, produtos e experiéncias de toda sorte. Soma-se a isso, 0 uso massivo da |.A - Inteligéncia
Artificial auxiliando a produtividade de trabalho, consumo e guiando os buscadores de pesquisa - Google, Bing, TikTok,
ChatGPT, dentre outros.

O impacto causado por tantos anunciantes um tanto quanto desesperados, em busca de atencdo, engajamento e
audiéncia tornam tudo aparentemente mais préximo e convidativo - ofertas, cupons, descontos, cash back, esquentas de
black fridays que nunca terminam ddao margem para que o consumidor possa pechinchar, barganhar suas escolhas, sendo
0 maior agente no mercado.

Por tudo isso, as relagdes estao cada vez mais instantaneas, ageis, curtas; o que reflete em novos habitos, pensamentos,
parcerias, estruturas sociais e familiares.

Credo! Que delicia!



Combo de Tendéncias | Trend

Humanizacgdao, tecnologia e taticas diferenciadas de vendas. O importante € acompanhar as praticas e identificar
aquelas que fazem sentido ao seu negdcio.

O celular continua visceral na vida € na mente de grande parte da populagao nacional; seja nas tarefas didrias, nas
interacdes sociais sendo tido como ‘termdmetro da felicidade’ ou ‘grande mal da humanidade’.

Videoconferéncias, chamadas por video, mensagens, compras e registro de tudo o que acontece vira um meme,
viraliza e gera milhdes de views.

A ascensao do uso das ferramentas da Inteligéncia Artificial Generativa veio com tudo para mudar os rumos da
comunicagao e marketing.

A sustentabilidade estard ainda mais em voga. Nao basta gerar negécios lucrativos sem deixar as causas
humanitarias de lado.

Gerenciamento do custo atribuido ao seu produto x servigo: vale a pena agregar valor e melhorar a forma de
exposicao, divulgacgao, premiagao, etc.




Midias Sociais

Com as informacodes pulverizadas, vindas de diversas fontes, confidveis ou nem tanto, essa relagao com as plataformas digitais
podem ter atingido um maior patamar: dependéncia e uma possivel saturagao.

Os videos ganham maior notoriedade, em relagdo aos posts estaticos - fotos;
A entrega organica do instagram esta sujeita a mudancas e testes na plataforma, com destaque para o Reels.

As Lives com foco em vendas, mais curtas e dindmicas. Os cursos online ganham novas roupagens. Podcasts? Pode ser uma
boa também!

O trafego pago ainda é a melhor saida para uma entrega maior, ssgmentada e assertiva;
Outras redes sociais, como Tik Tok foram validadas e também ganham maior destaque neste cenario.

A Aposta, mais uma vez, serd no WhatsApp: surgimento de Canais como entretenimento e informagao concentradas tudo
num so lugar.



O Consumidor | O protagonista

Ele pode ser visto como uma persona, individuo Unico, mas também pode ser analisado como decisor,
comprador, publico-alvo, ou seja; um ser complexo que atua na coletividade e consome nao sé os produtos e
servicos, mas também os ideais dos influenciadores, artistas que representam os patrocinadores e suas
respectivas marcas.

Esses usuarios estao mais exigentes, ansiosos, criticos, céticos, despreparados, carentes, experimentalistas,
desmotivados, saturados, holisticos, curiosos, velozes e afetados pelos anos dificeis vividos nos periodos de crise
e pandemia.




Novos Desafios

| E 0 que esperar desta aventura?

Foi dada a largada. A corrida comecou. De alguma forma, toda forma de negécio sentird os impactos desse novo futurismo
vislumbrado pelos desenhos animados, como moeda corrente invisivel -PIX, carros elétricos movidos a energia solar.

O consumo desenfreado pela novidade trard alguns desdobramentos e impactara na qualidade de vida e até mesmo nas
oportunidades de novos empregos, ao passo que muitos trabalhadores serdo substituidos pela automacgao de bots, os

robos.

Por fim, o tempo, maior artigo de luxo, sera disputado por seus amigos, seus seguidores, anuncios, afazeres e sua empresa
nao tiver um Plano de Ag¢ao, o ano ira voar e vocé nao saira do lugar, nao € mesmo? Agende agora mesmo uma Consultoria
com a Maooe.



Fontes de Consulta:

https://www.meioemensagem.com.br/marketing/as-10-tendencias-de-marketing-para-20
24-segundo-a-kantar

https://resultadosdigitais.com.br/marketing/tendencias-de-marketing-digital/

https://investnews.com.br/economia/maquinas-terao-metade-dos-empregos-ate-2025-ec
onomia-verde-puxara-oportunidades/

https://quatrorodas.abril.com.br/carros-eletricos/carro-movido-so-a-energia-solar-percorre
-trajeto-de-1-000-km-no-deserto
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